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Qualitiit: Anspriiche eine Bio-Olmiihle

.

« Zusammenhang Rapssaat-Rapsol & Qualitat-Vermarktung H{:-

INITIATIVE
HEIMISCHE

o Parameter: ST KBTI -
. Saat’ WIRTSCHAFT
. Sauberkeit (Besatz), Feuchte, Olgehalt und Mikrobiologie
— Ol

e Sensorik (!)

« Kennzahlen (typisches Fettsauremuster; freie Fettsauren;
Peroxidzahl, Glucosinolate im Presskuchen, Allergene)

« PSM-Riickstande (BNN-Richtlinie)
o PAK, Schwermetalle, GVO

. Wichtigste Orientierung: Qualititsspezifikation der Olmiihle
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Qualitat: Einflussfaktoren und Steuerung

.
o Steuerung: im Okolandbau mit jedem Anbauschritt! - G
— Hoher Beikrautbesatz - starke Ruckverfeuchtung beim 5 5o
Ubergang atherischer Ole auf die Rapssaat... HEGE
— Zu viele griine Korner: zu hohe Feuchte WIRTSCHAFT

— UnsachgemalBer Drusch - kaputte Samen - Oxidation der
Fette in der Saat und Verderb

« Wichtigste Einflussfaktoren:
— Nacherntebehandlungen Reinigung, Trocknung und Lagerung
e Ohne Verzug!

,Fehler, die im Zeitraum von der Ernte bis zur Pressung
gemacht worden sind, konnen nicht mehr korrigiert
Wel'den.“ (Matthius/Miinch 2009, S. 103) 3
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Qualitat: Einfluss der Saatfeuchte
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Quelle: Matthaus/Minch (2009), S. 115
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Qualitat: Einfluss der Saatfeuchte
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Vermarktung: To-do-Liste fir einen

reibungslosen Ablauf
1) Absatzsicherung: Suche nach einem verlasslichen H{:-
Verarbeitungspartner
. N . INITIATIVE
2) Nacherntebehandlung: geeignete Moglichkeiten der HER L
Chargenfiihrung WIRTSCHAFT

3) Absprache/Kontrakt mit dem Verarbeiter iiber
e Qualitit (MaBgebend: Spezifikation der Olmiihle)
Menge
Preis
Transport
Lagerort

4) Alternative Absatzwege fiir den Fall nicht geeigneter Qualitat

5) Anbau der Kultur

6) Muster ziehen und einsenden

7) Riickmeldung der Ergebnisse durch die Olmiihle nach 2-3 Wochen

6
*_
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Vermarktung: Option Nr. 3: Herkunftsprogramm
Beispiel: ,Initiative flir mehr heimische Bio-
Landwirtschaft® ~=E

L A
™\

Die Wertschopfung bleibt vor Ort! INITIATIVE
HEIMISCHE

BIOLAND -
WIRTSCHAFT

e
a”

i INITIATIVE AL
Landwirt |:> I ETII TR |:> Endverbraucher
BIOLAND -
WIRTSCHAFT

Landwirt die Ernte zu Verbindung zum Landwirt Handel &
fairen Konditionen schaffen Endverbraucher
abnehmen _ ein Angebot an

Netzwerke bilden heimischen Produkten
machen

Interesse fur heimische
Landwirte & Produkte wecken

Mediale Aufmerksamkeit erzeugen
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Vermarktung: , Initiative fiir mehr heimische Bio-
Landwirtschaft*
Unsere Ziele und Werte

S
Glaubwirdigkeit durch faire Preise & Konditionen H%:.

Alternativangebot aus heimischer Bio-Landwirtschaft i

\ _ HEIMISCHE

far (Fach-)Handel & Verbraucher BIOLAND -
WIRTSCHAFT

Urspriinglichkeit & Erhalt alter Kulturpflanzen
Ausweitung der Bio-Anbauflachen in Deutschland

Transparente Wertschopfungskette
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Vermarktung: ,, Initiative fiir mehr heimische Bio-
Landwirtschaft“

Unsere Partner —

... beim Rapsol

BIO PLANETE (B
Olmukle Moog reit 1984

Rapssle. Torsten Klinge

¢ Liehmena,
— : Sachsen
Wolfgang Miller
Hartmannsdorf,
Sachsen

Eberhard WeiBkopf
Altenweddingen,
Sachsen-Anhalt
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Vermarktung: aktuelle Produktpalette der
heimischen Bio-Ole von Bio Planete

"
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INITIATIVE
HEIMISCHE

BIOLAND -
WIRTSCHAFT
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BIO PLANETE
Olmiihle Moog seit 1984

' 2R Raif Marold, -
“@ Biolandwirt aus Thiiringeng

INITIATIVE
HEIMISCHE

BIOLAND - MQ‘Ci!

WIRTSCHAFT
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Qualitit: Qualitiit retten? - Olraffinierung im
Naturkostbereich

.
Entschleimen > Fettbegleitstoffe, Vorteil:
Riickstéinde — Neutralisierung Geschmack (auch
Fehlgeschmacker entfernbar)
Entsauern —>  Freie Fettsiduren - Entfernen von

Schadstoffriickstanden
— Reduktion von erhohten
Qualitats-/ Frischeparametern

Bleichen —  Natiirliche Farbstoffe wie den Gehalt an freien
Fettsauren (FFA)
— Langere Haltbarkeit
Wasserdampf[ Desodorieren ]—> Aromen
240-280° C (Dampfen) Nachteil:

— Erhitzung auf bis zu 280 grad ->
keine Rohkostqualitat mehr

— Desodorierung macht
geschmacklich neutral

— Fettbegleitstoffe (Vitamine,
Phytosterine, Phospholipide)
werden entfernt (bei der

Entschleimung) 12

Bio-Verordnung (889/2008):

- erlaubte Verarbeitungshilfsstoffe

- Beispiel: Phosphorsaure in
konventioneller Raffination
erlaubt, fiir Biool verboten
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Qualitit und Okonomie

» Pestizide: kein Nachweis in den Saaten, maximal 2 Wirkstotfe und
unter 0,02 mg/kg im Ol

« Keine fremden Geriiche in der Saat
« Keinen Besatz an
— Toten oder lebenden Insekten
— Feuchte und Schimmel
— Gekeimter Saat
— Schmutz und Steine
— Verschmutzung durch Vogel, Nagetiere etc.
— Salmonellen
« FFA <1,5%
« POZ < 4 meq O2 aktiv/kg Ol

13
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Flachendeckendes Angebot
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Entwicklungen 2015 - 2019

Absatzentwicklung 2015-2018

2015

18%

13%

o 18%

| 18%

2016

2017

2018

25

20

15

10
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Liefernde
Landwirte

2015 2019
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